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Business Intelligence fur die Textil-Branche

\om Erkennen der

Kennzah

eNn

Der Handel mit Textilien ist kein einfaches
Geschaft und obendrein noch schnelllebig. An-
dererseits besorgt sich keine andere

Branche derart viele Daten mit relativ wenig
Aufwand. Das Problem ist nur: Die Daten
werden meist falsch, wenig oder gar nicht aus-
gewertet. Kein Wunder, ist nun der Begriff
Business Intelligence in aller Munde, vorab in der
Textilbranche. Wer morgen lberleben

will, kommt fast nicht mehr darum herum, diese
zielgerichtete Unternehmensflihrung mit
entsprechenden Kennzahlen einzufiihren. Dabei
bieten die neuen Programme der Medeas
Software AG aus Horgen wertvolle Hilfe. Am
ersten Medeas-Day vom 7. Mai 2007

konnte man sich davon ein Bild machen.

Peter Wach

ie Zukunft im Textilhandel

heisst Business Intelligence:
Wer sich weiterhin auf dem hart
umkimpften Markt behaupten
will, muss seine Zahlen, sprich
Daten, effizienter auswerten. Das
machte auch Dr. Eric Scherer am
ersten Medeas-Day im Hauptge-
bidude von Microsoft in Wallisel-
len kiar. Der Mann kann auf eine
langjéhrige Beratung zuriick-
blicken im Bereich Business In-
telligence (BI) sowie im ERP-
und  Warenwirtschaftsumfeld.
Der versierte Berater deri2s Con-
sulting Ziirich ist zudem Lehrbe-
auftragter an der ETH Ziirich so-
wie im Executive-MBA-Pro-
gramm der RWTH Aachen und
der Hochschule St.Gallen. Er
weiss: «Viele aus der Branche be-
treiben ein sehr unstrukturiertes
Auswerten ihrer Daten via her-
kommlicher Excel-Sheets. Dabei
handelt es sich bei den vorliegen-
den Zahlen um einen wahrhaft
goldenen Schatz!» Fakt ist, dass
BlIbeiden ganz grossen Hindlern
langst Standard und somit Rea-
litét ist. Bei 85 Prozent sind der-
artige Systeme bereits im Ein-
satz. «Nur so lassen sich die
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knappen Margen erkliren, die
vielen das Uberleben auf dem
Markt sichern», so Dr. Eric Sche-
rer. Die tagesaktuellen Daten
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werden ndmlich zu 70 Prozent
mittels BI herausgefiltert. Doch
was bedeutet dies alles fiir kleine
und mittlere Betriche?

fn der Praxis erprobt und einsatz-
bereit. Gerade mittelstindische
Unternehmen haben mit einer
ausgekliigelten BI wie dem Pro-
gramm Medeas eine reelle Uber-
lebenschance. Es ist machbar,
doch nur wie? In der Schweiz
sieht die Realitit so aus, dass nur
gerade ein Viertel der KMU ein
BI-System verwendet. Alle ande-
ren arbeiten mit entsprechenden
Excel-Programmen, die einer-
seits weit aufwendiger und ande-
rerseits auch unwirtschaftlicher
sind. Dr. Eric Scherer pladiert
gleich aus mehreren Griinden fiir
eine BI-Solution: «Programme,
wie sie die Medeas Software AG
austiiftelt, sind, wie irrtiimlich oft
angenommen, keine Pandora-
Box!» Er verweist darauf, dass
Business Intelligence nur «mini-
mal invasiv» ist. Will heissen, das
Vorgehen erfolgt schrittweise.
Auch der Return of Investment,
kurz RO, ldsst sich durchaus ver-
kraften. «Die meisten Betriebe
haben ihre Investitionenin ein BI-
System nach einem Jahr heraus-
geholt», so Dr. Scherer. Des Wei-
teren konnen BI-
Programme  zeit-
lich beliebig ge-
handhabt werden,
was somit auch
keinen  direkten
Eingriff ins opera-
tive Geschift ver-
langt. Zum Schluss
versichert Dr. Eric
Scherer: «Man
kann davon ausge-
hen, dass die Tech-
nik und die vorhan-
denen  Systeme
nicht nur zur Verfii-
gung stehen, son-
dern bereits praxis-
erprobt sind.»
Mehr Flexibilitat und
klare  Strukturen.
Dass dieses Fazit
der Realitdt ent-
spricht, konnte an
diesem Tag auch
Volker Diehl vom
Modehaus Diehl
aus Lorrach besti-

tigten. Das Unternehmen mit ei-
nem Gesamtumsatz von 1¢
Millionen Euro stieg 2006 als
konventioneller BUS-Software-
Anwender auf Medeas um,
Diehl: «All unsere Abverkiuf:
sind jetzt klar ersichtlich!» Di:
Entscheidung erfolgte im Hin
blick auf die hohere Anforderun:
durch ein Flichenwachstumn;,
Nun bescheinigt Volker Diel:
dank Medeas mehr Flexibiliti
und eine weit bessere EDI-Ver
arbeitung. Ein weiteres Fazit lie
ferte Andreas Fritschi, Ge
schiftsfithrer der beiden Unte:
nehmen Bébéhaus Wehrli AG
und Bastolino: «Die beste EDV
und IT nimmt keinem Unterneh
men einen Entscheid weg, son
dern unterstiitzt ihn in der Ent
scheidungsfindung.» Seine tig
lichen Auswertungen mit eines
BI-System umfassen Umsatz
zahlen, Wareneingénge, Lager
entwicklungen sowie Ein-
kaufsbudgetkontrollen. Da-
raus zieht dann Andreas Frit-
schi seine Konsequenzen
und ergreift Massnahmen.
Auch bei den wochent-
lichen Auswertungen
zeichnen sich klare Struk-
turen ab: Bruttogewinn-
tiberwachung, Mitarbeiter-
umsitze, Lieferantenent-
wicklung, Riickstandiiberwa-
chung und Budgetabstimmung
mit der Finanzbuchhaltung. Der
Weg ist klar gekennzeichnet
Medeas setzt den Fokus aul
die jeweiligen Bediirfnisse. Ver-
einfacht gefragt, heisst dies:
Wann prisentiere ich welche
Ware zu welchem Zeitpunkt
fur welche Art von Kund-
schaft? Wer die Warenwirt-
schafts- und Kassenlosung
Medeas im Einsatz hat, nimmt
eindeutig Abschied von star-
ren ERP- und dhnlichen Sys-
temen. Retailer und Alles-
verkdufer aus den Bereichen
Mode/Textil, Sport, Schuhe
und Accessoires er-halten mit
Medeas nicht nur eine Ge-
samtlosung zu einer effi-
zienteren Steuerung ihrer
Prozesse, sondern auch

zur komfortablen Bewirt- g
schaftung einer komple-

xen Produktpalette. ™
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